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Возможно, снова благодарить мужа 
в третьей книге подряд будет излишним, 

но все же... Без него эта работа (да и любая 
другая) просто не увидела бы свет.  

Спасибо тебе, Андрей, за то, что являешься 
для меня главной опорой  

и лучшим другом.
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ПРЕДИСЛОВИЕ

Всякий раз, погружаясь в мир Семантической паутины1, я за-
мечал, что существует два фундаментально разных подхода. 
Один из них основан на утверждении, что абсолютно все во 
Вселенной должно иметь теоретическое объяснение. Второй 
же подход не такой жесткий, он позволяет сосредоточиться 
лишь на самых распространенных явлениях — относящихся 
к людям, местам, событиям и т. п. Обычно большего и не тре-
буется. Согласно данной теории, лишь около 80 % явлений 
в этом мире имеют фактическое применение. Попытка же 
систематизировать оставшиеся 20 % потребует несоизмери-
мо бóльших усилий.

Мне этот подход всегда нравился. Я считаю, что он приме-
ним ко множеству начинаний. Написание кода, рисование, 
кулинария — во многих областях можно набрать неплохую 
скорость просто за счет базовых навыков, а затем уже в те-
чение жизни оттачивать мастерство. Но нам необязательно 
становиться мастерами в каждом деле. Мне, например, впол-
не хватает удовлетворительного уровня навыков во многих 
сферах. Это позволяет сделать приоритетными те вещи, 
которым я действительно готов посвящать свое время.  

1	 Семантическая паутина — надстройка над существующей Всемирной 
паутиной, придуманная для того, чтобы сделать информацию 
удобной как для машинной обработки, так и для чтения обычным 
человеком.
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Пусть веб-дизайн не является для вас приоритетом. Возмож-
но, вы решили удвоить усилия в программировании. Но это 
не значит, что вам придется совсем отказаться от веб-ди-
зайна. Вы сможете создавать нечто вполне качественное… 
благодаря этой книге.

Трэйси разбирается во всех основах веб-дизайна, так что 
вам не придется искать и осмысливать информацию само-
стоятельно. Она в течение многих лет обучалась, впитывала 
знания и практиковала, и теперь перед вами бережно со-
бранные и переработанные те самые, наиболее полезные 
80 процентов.

Эту книгу можно рассматривать как набор чит-кодов. Крат-
ко, по делу, при этом изложено все, что нужно для становле-
ния компетентным веб-дизайнером.

Скажите новой книге: «Здравствуй, веб-дизайн!» 

— Джереми Кит 
Автор Resilient Web Design и сооснователь Clearleft
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ВВЕДЕНИЕ

Это не типичная книга для начинающего дизайнера.

Книги для новичков чаще всего предполагают, что в конеч-
ном итоге вы собираетесь стать специалистом. Учебники по 
программированию исходят из идеи, что вы хотите получить 
работу программиста или компьютерного инженера, а учеб-
ники по дизайну — что вы планируете стать полноценным 
дизайнером.

Но что, если вам нужно изучить дизайн лишь на столько, 
сколько будет достаточно для продвижения своей «недизай-
нерской» карьеры? 

Я верю в возможность вывода ваших навыков за границы 
текущей парадигмы. Мой личный опыт не вписывается ни 
в одну отдельную категорию — у меня есть степень в об-
ласти искусства и дизайна, я разрабатываю сайты и прило-
жения на Python, а еще я основала стартап и управляла им. 
Обладание небольшим, но достаточным багажом знаний во 
множестве областей стало ключевым фактором в построе-
нии моей карьеры.

Аналогично тому, как дизайнерам полезно немного уметь 
программировать, программисты (а также маркетологи, 
продакт-менеджеры, продажники и т. д.) могут получить 
пользу от изучения основ дизайна. Даже если вы не специа
лизируетесь в дизайне, вам все равно приходится этим 
заниматься в той или иной степени — будь то работа над 
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19ВВЕДЕНИЕ﻿

презентациями, создание интерфейсов для программ и про-
ектов или разработка личного веб-сайта. Если вы работаете 
с дизайнерами, то наличие некоторого опыта в этой области 
позволит более уверенно строить общение с ними и пони-
мать их работу.

«Веб-дизайн для недизайнеров» не ставит своей целью сде-
лать вас дизайнером — книга позволит вам чувствовать себя 
более комфортно, когда придется заниматься дизайном.

При этом книга сосредоточена исключительно на визуаль-
ной составляющей: вы не найдете здесь HTML, CSS, разработ-
ки пользовательского интерфейса или описания кода. Мы 
будем работать над совершенствованием ваших дизайнер-
ских решений и, что чуть ли не более важно, покажем, как 
заставить их работать лучше.

Дизайн подразумевает решение задач. Даже когда кажется, 
что мы просто делаем вещи «более красивыми» (например, 
создавая презентацию), мы на самом деле стремимся об-
легчить чтение и восприятие, сделать информацию более 
привлекательной. Мы действительно хотим, чтобы наши 
веб-интерфейсы были более понятны и просты  — хороший 
дизайн имеет ключевое значение для получения и удержа-
ния клиентов и повышения эффективности проектов.

В этой книге мы исследуем не только теорию (и причины, 
лежащие в основе некоторых принципов), но также познако-
мимся с готовыми решениями — «горячими клавишами» для 
некоторых распространенных дизайнерских задач. Напри-
мер, я расскажу немного о теории цвета, попутно дополнив 
этот материал ресурсами, которые помогут вам выбирать 
готовые великолепные палитры, не создавая их с нуля. 
Подобная схема обучения будет сохраняться на протяжении 
всей книги — множество готовых решений и некоторые по-
яснения, почему эти решения работают. 

Я надеюсь, что к концу книги вы будете чувствовать себя 
более уверенно в веб-дизайне. А если захотите стать 

Tlgm: @it_boooks



традиционным дизайнером, то сможете переключиться на 
типичные пособия для начинающих, подробно раскрыва-
ющие теорию и практику дизайна. Или сможете извлечь 
пользу для своей текущей карьеры, если вы не являетесь 
веб-дизайнером. Каков бы ни был изначальный мотив, по 
завершении чтения этой маленькой книги ваши навыки 
в дизайне существенно окрепнут.

Приступим!
— Трэйси
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Если из всех глав  выбирать одну, то лучше эту 21

1 ГЛАВА 1

ЕСЛИ ИЗ ВСЕХ ГЛАВ  
ВЫБИРАТЬ ОДНУ, ТО ЛУЧШЕ ЭТУ

ЕСЛИ К ВАМ В РУКИ ПОПАЛА ЭТА КНИГА, а время есть толь-
ко на прочтение одной главы, прочтите именно эту. Почему? 
Потому что она показывает кратчайший путь для совершен-
ствования своих дизайнерских решений.

Внешний вид — ничто, функционал — всё
Скорее всего, вы открыли эту книгу, чтобы найти способ 
улучшить свои дизайнерские работы. Но прошу обратить 
внимание: то, как работает ваш сайт, важнее того, как он 
выглядит.

В качестве примера возьмите Craigslist. В течение многих лет 
дизайн сайта практически не менялся и выглядит весьма 
устаревшим (рис. 1-1).

Если бы внешний вид был самым важным критерием, то 
Craigslist уже бы давно затмили другие, новые платформы 
объявлений с более ярким дизайном. Тем не менее этот ре-
сурс остается в топе среди сайтов тематических объявлений 
потому, что он прост и удобен в использовании.

Без всяких ярких эффектов и отвлекающих баннеров 
Craigslist максимально упрощает как размещение объявле-
ний, так и их поиск.
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Рис. 1-1. Craigslist по-прежнему лидирует в своем сегменте,  
даже не имея современного дизайна

Если вы беспокоитесь, что ваш сайт излишне прост и не 
выглядит «современным», то есть не соответствует всем 
нынешним трендам, которые необязательно предполагают 
«хороший» дизайн, — скажу вам уверенно: внешний вид сай-
та имеет куда меньшее значение, чем его способность эффек-
тивно удовлетворять запросы пользователей. 

Есть две важные составляющие, позволяющие добиться 
от дизайна хорошего пользовательского опыта1: собствен-
ное понимание веб-дизайнером, какие задачи этот дизайн 

1	 User eXperience, UX — восприятие и ответные действия пользова-
теля, возникающие в результате использования или предстоящего 
использования цифрового продукта, в том числе веб-сайта. Подробно 
о пользовательском опыте см. в разделе 2.7. — Примеч. ред.
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